HOTELMARKETI

ELIORHOT

Réf. PARCH HOTEL ORLEANS

REFLEXION STRATEGIQUE

Le choix des mots clés s’est fait en fonction du tfrafic qu'ils peuvent générer sur le site, de
I'environnement concurrentiel de ces mots clés et de leur pertinence susceptible de produire
un trafic qualifié.

Nous pouvons grice a cette liste de mots clés mettre en place une stratégie de
référencement divisée en 3 grandes parties dont le premier axe porterait sur le référencement
sur votre raison sociale. Il importe en effet de se positionner et de maintenir ce positionnement
dans les premiers résultats sur les moteurs de recherche afin de faire face & la concurrence
des portails et OTA.

Les autres thématiques visent a vous positionner sur des requétes excluant justement votre
nom pour avoir des requétes plus larges, et donc souvent plus concurrentielles, mais apporteur
d’'une nouvelle clientele. Il convient donc de travailler sur les thématiques « hotel » et

« séminaire » rattachées a un emplacement géographique (Orléans, La Chapelle Saint
Mesmin et le Loiret).

REQUETES ETUDIEES
Thématique RAISON SOCIALE

parc hotel la chapelle saint mesmin
hotel parc orleans
orleans parc hotel

Thématique HOTEL ORLEANS/ LA CHAPELLE SAINT MESMIN

hotel orleans

hotel la chapelle saint mesmin
hotel de charme orleans

hotel proche orleans
hebergement orleans

hotel 3 etoiles orleans

hotel orleans autoroute a10
hotel pas cher orleans

Thématique SEMINAIRE

seminaire orleans
location salle loiret
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Position

Moteur de recherche Mots Clés
Google.fr parc hotel la chapelle saint mesmin
Google.fr hotel parc orleans
Google.fr orleans parc hotel
Google.fr hotel la chapelle saint mesmin
Google.fr hotel orleans
Google.fr hotel de charme orleans
Google.fr hotel proche orleans
Google.fr hebergement orleans
Google.fr hotel 3 etoiles orleans
Google.fr hotel orleans autoroute al0
Google.fr hotel pas cher orleans
Google.fr seminaire orleans

Google.fr

location sale loiret




